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Заключение
об оценке проекта муниципального нормативного правового акта

1. Общие сведения

Наименование структурного подразделения (территориального органа) администрации: департамент градостроительного развития и архитектуры администрации города Нижнего Новгорода 

Наименование регулирующего акта: проект решения городской Думы города Нижнего Новгорода «Об утверждении схемы и адресного перечня мест размещения рекламных конструкций на земельных участках независимо от форм собственности, а также зданиях или ином недвижимом имуществе, находящемся в собственности Нижегородской области или муниципального образования городской округ город Нижний Новгород» (далее - Проект).

2. Описание существующей проблемы

Причины вмешательства (на решение какой проблемы направлено рассматриваемое регулирование): отсутствие единой схемы размещения рекламных конструкций на территории вновь созданного согласно Закону № 45-З муниципального образования городской округ город Нижний Новгород (далее – муниципальное образование) с новым административно-территориальным делением, включающим территорию бывшего Кстовского муниципального округа Нижегородской области.

Цель введения акта: создание единого пространства для размещения рекламных конструкций, обеспечивающего соблюдение архитектурного облика, градостроительной среды сложившейся застройки и требований безопасности. 

Риски, связанные с текущей ситуацией: наличие правовых неопределенностей приведет к нарушению целостности подхода к соблюдению архитектурного облика сложившейся застройки муниципального образования. 

Последствия, если никаких действий не будет предпринято: не обеспечение сохранения единого архитектурного облика сложившейся застройки и историко-градостроительной среды, бесконтрольное и хаотичное размещения рекламных конструкций с разным подходом к их размещению и требованиям безопасности на разных частях территории одного вновь созданного муниципального образования.

Социальные   группы, экономические сектора или территории, на которые оказывается воздействие: юридические и физические лица, являющиеся владельцами рекламных конструкций. 

3. Цели регулирования
Основные цели регулирования: обеспечение единого подхода к регулированию правоотношений по размещению рекламных конструкций, создание единой схемы их размещения на территории вновь созданного муниципального образования. 

Обоснование неэффективности действующего в рассматриваемой сфере регулирования: на территории вновь созданного муниципального образования городской округ город Нижний Новгород действуют две Схемы размещения рекламных конструкций – одна на территории города Нижнего Новгорода, вторая на территории бывшего Кстовского муниципального округа Нижегородской области, что приводит к двойным стандартам в части соблюдения архитектурного облика и требований безопасности.

            4. Возможные варианты достижения поставленной цели

Невмешательство: вариант не предполагается.

Совершенствование применения существующего регулирования: вариант не предполагается.

Саморегулирование: вариант не предполагается.

Прямое регулирование: утверждение предлагаемого Проекта.

Какие инструменты могут быть использованы для достижения поставленной цели: введение единого нормативного регулирования правоотношений.

Качественное описание и количественная оценка соответствующего воздействия (если возможно): выгода от принятия Проекта заключается в обеспечении единого подхода к размещению объектов наружной рекламы и создании благоприятных условий для развития территории муниципального образования. Издержки от реализации принимаемого Проекта не ожидаются.

5. Публичные консультации:

Стороны, с которыми были проведены консультации: участники публичных консультаций отсутствуют.
Основные результаты консультаций: предложения или замечания по Проекту не поступали. 

6. Рекомендуемый вариант регулирующего решения:

Описание выбранного варианта: 
За реализацию Проекта отвечает департамент градостроительного развития и архитектуры администрации города Нижнего Новгорода (далее – Департамент) в рамках имеющихся полномочий посредством МКУ «Городской центр градостроительства архитектуры» (далее – МКУ «ГЦГиА»). Обеспечение соблюдения установленных требований к законному размещению рекламных конструкций будет осуществляться через МКУ «ГЦГиА» путем проведения мониторинга размещения рекламных конструкций на территории муниципального образования. Соблюдение установленных требований Схемы будет обеспечиваться Департаментом при выдаче разрешений на установку и эксплуатацию рекламных конструкций, при рассмотрении заявок на включение новых мест в Схему.   
Необходимость применения исключений по введению регулирования в отношении отдельных групп лиц предусмотрена в пункте 4 Проекта для владельцев рекламных конструкций, уже установленных на территории муниципального образования по действующим разрешениям. Такие конструкции будут продолжать размещаться до истечения срока действия разрешения, даже если соответствующее место размещения рекламной конструкции будет отсутствовать в новой единой Схеме, утверждаемой Проектом.
Ожидаемые   выгоды   и   издержки   от   реализации выбранного варианта: Выгода заключается в обеспечении на всей территории вновь созданного муниципального образования единого подхода к регулированию правоотношений по размещению рекламных конструкций на земельных участках, независимо от форм собственности, а также зданиях или ином недвижимом имуществе, находящемся в собственности Нижегородской области или муниципального образования городской округ город Нижний Новгород. 
Для муниципального образования выгода от реализации выбранного варианта регулирования заключается в создании единого подхода в регулировании правоотношений по размещению рекламных конструкций, целостности концепции в обеспечении соблюдения внешнего архитектурного облика сложившейся застройки городского округа город Нижний Новгород.
Необходимые меры, позволяющие минимизировать негативные последствия применения соответствующего варианта: риски возникновения возможных негативных последствий от принятия Проекта не предполагаются.
Принятие Проекта не потребует дополнительных расходов из бюджета муниципального образования.
Период воздействия: предполагается долгосрочный период воздействия.
Описание воздействия вводимого регулирования на состояние конкуренции в муниципальном   образовании   городской   округ город Нижний Новгород в регулируемой сфере деятельности: проект не воздействует на состояние конкуренции.
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